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Un Nobile d’Asia

Diciotto fra operatori e gior-
nalisti del settore vinicolo

sono stati i protagonisti di un’

iniziativa, promossa dall’Eno-
teca Italiana di Siena in col-
laborazione con il Consorzio
del Vino Nobile di Montepul-
ciano, per l'apertura al mer-
cato asiatico, Lattivit rientra
tra quelle di Yishang, la Casa
del Vino di Toscana, struttura
inaugurata a Shanghai dalla
Regione Toscana. Il program-
ma del tour a Montepulciano
ha visto degustazioni e visite
in aziende e in cantina nella
prospettiva di accordi e scam-
bi commerciali.

Sangiovese pride

Ravenna celebra il Sangiove-
se di Romagna fino al 10 no-
vembre. Il Sangiovese di Ro-
magna, frutto eccellente della
terra di Pascoli e Fellini, vino
che sta crescendo per qualita
e prestigio anno dopo anno, &
di nuovo protagonista della
VI edizione di «GiovinBacco
in Festa». La manifestazione
offre ai vignaioli la possibilila
di proporre a un pubblico
sempre piit numeroso e atter-
to le loro migliori produzioni:
quest'anno sono 54 le cantine
presenti, il meglio dell’enolo-
gia di Romagna.

| fiaschi di Gianna

Sara Gianna Nannini, rock-
star e adesso produttrice di

vini Igt toscani, a guidare la
degustazione in programma
il 15 novembre presso I'Uni-
versita di Siena e organizza-
ta all'interno di «Vino e gio-
vani». Il progetto in
collaborazione con le Regioni
e le Universita, affidato per
lesecuzione a Enoteca Italia-
na (Siena), vuole trasmettere
il messaggio che il vino & un
buon amico dell’uomo, un
messaggio legato all'idea po-
sitiva di consumo consapevo-
le e moderato di una bevan-
da come il vino. Liniziativa
érivolta al ragazzitrai 18el
30 anni di eta.

Novello d’abitudine

Il Novello é un piacevole rito
di stagione anche per gli eno-
appassionati, che finora ten-
devano a snobbarlo. Per il
38% degli amanti del buon
vino, stappare un Novello é
diventata una consuetudine
dell'autunno. Questi i risul-
tati del sondaggio realizzato
da www.winenews.it e Vini-
taly. I giovani rimangono il
principale target del Novello,
grazie alle peculiarit di que-
sto vino che sposa perfetta-
mente il gusto delle nuove
generazioni, A spingere agli
acquisti é la curiosita per un
vino diventato sinonimo di
inizio autunno e primo anti-
ctpo di carutterie colori della
nuova vendemmia.
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